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RUBINETTERIE STELLA S| RACCONTA COME IN UN FILM

Realizzato con una narrazione per immagi-
ni che somiglia a quella di uno storyboard, il
nuovo catalogo aziendale inaugura una strut-
tura visuale innovativa. Macro fotografie, am-
bientazioni e testi spiegano valori, materiali
e creazioni della produzione Stella dal 1882
ad oggi. Nella prima parte del catalogo si en-
fatizzano gli aspetti artigianali e la tecnologia
industriale, si illustrano i materiali e la cura

CERAMICA CATALANO
GREEN REPORT AZIENDALE

Distribuito in occasione dello scorso
Cersaie ed elaborato da Studiomarti-
no.5, il magazine Green Report 2013
narra il percorso dell'azienda verso l'e-
cosostenibilita. All'interno, il racconto
di quanto la Catalano ha gia fatto e le
azioni messe in campo per realizzare
una produzione sempre pili sostenibi-
le. Il magazine presenta, quindi, una
sorta di bilancio dei cambiamenti tec-
nologici attuati, sottolineando la sensi-
hilita con cui I'azienda ha affrontato il
tema dell'impatto ambientale nei pro-
cessi produttivi dei suoi prodotti. | te-
sti di Carlo Martino, docente di Design
all'Universita La Sapienza di Roma, e
di Giuliana Zoppis, architetto e fonda-
trice di Best Up, Circuito per l'abitare
sostenibile, analizzano le peculiarita
del Life Cycle Design applicato al com-
parto della ceramica sanitaria.

nelle lavorazioni, i test tecnici e le tecnolo-
gie. Nella seconda parte, invece, il prodotto
& I'unico vero protagonista: macro immagini
focalizzano la cura dei dettagli, delle finiture,
la ricercatezza delle forme che caratterizzano
le diverse linee di prodotto. Un racconto ori-
ginale, curato da Stefano Sappa, AD Stellg,
e condiviso appieno dal Presidente, Pierluigi
Nobili.
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KARTELL IS

espansione nel mondo. Per l'azienda di
Noviglio la risposta alla crisi globale del
mercato & qualita, innovazione, Made in
Italy, riqualificazione della rete distributiva
e differenziazione dell'offerta. Presente in
oltre 130 Paesi con circa 130 Flagship
Sore, 200 Shop-in-Shop e oltre 2500
punti vendita muitibrand, Kartell offre
una collezione che oggi conta pit di 250
famiglie prodotto firmate da progettisti di
fama internazionale. Proposte trasversali,
con felici incursioni nel mondo dell‘illumi-
nazione, del gift, del bagno con il progetto
Kartell by Laufen, solo per citarne afcuni
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